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Abstrack In the 5.0 revolution era, entrepreneurs use social media as part of a marketing strategy to increase 

sales turnover. The level of competition in the snack and souvenir products business is quite high. Other similar 

businesses have utilized e-marketing strategies in terms of marketing. However, not all social media content 

created by business actors is effective in increasing their business turnover. The amount of sales turnover is often 

used as an indicator to assess the development of a business. Sales turnover is the total number of sales of goods 

or services within a certain period of time, which is calculated based on the amount of money earned. Packaged 

in simple and attractive packaging and easy to carry anywhere. This research aims to determine the effectiveness 

of marketing content on halal food business turnover. The method used in this research is a quantitative method. 

Data collection was carried out by distributing questionnaire questions via Google Form. The results obtained in 

this research show that there is an influence on the effectiveness of marketing content in increasing the turnover 

of halal food businesses in the Sang Dewa banana chips business, as shown in the results of the simple linear 

regression test on the T Test, with a calculated t of 6,506 which is greater than the t table with a value of 1,654. 

then there is a significant influence of 0.200 > 0.05, therefore the influence of marketing content on increasing 

the turnover of halal food businesses in Sang Dewa banana chips.   

Keywords: Halal Industry, Content Marketing, Business Turnover.  

Abstrak Pada era revolusi 5,0, ini para pengusaha menggunakan media sosial sebagai bagian dari strategi 

marketing untuk meningkatkan omset penjualan. Tingkat persaingan usaha produk cemilan dan oleh-oleh cukup 

tinggi. Usaha sejenis lainnya telah memanfaatkan strategi e-marketing dalam hal pemasaran. Namun, tidak semua 

conten media sosial yang dibuat oleh pelaku usaha efektif bagi peningkatan omset usahanya. Besarnya nilai suatu 

omzet penjualan sering kali dijadikan sebagai indikator untuk menilai perkembangan suatu usaha. Omzet 

penjualan adalah keseluruhan jumlah penjualan barang atau jasa dalam kurun waktu tertentu, yang dihitung 

berdasarkan jumlah uang yang diperoleh. Yang di kemas dengan kemasan yang simpel dan menarik serta mudah 

dibawa kemana saja. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektifitas konten marketing pada omset usaha 

halal food. Metode yang di gunakan dalam penelitian ini yaitu dengan metode kuantitatif. Pengambilan data 

dilakukan dengan menyebarkan soal kuisioner melalui google form. Hasil yang didapatkan dalam penelitian ini, 

terdapat pengaruh efektifitas konten marketing bagi peningkatan omset usaha halal food pada usaha kripik pisang 

Sang Dewa, ditunjukan pada hasil Uji regresi linier sederhana pada Uji T, dengan t hitung sebesar 6.506 lebih 

besar dari t tabel dengan nilai 1.654, maka terdapat pengaruh yang signifikan 0.200 > 0,05, oleh karena itu 

pengaruh konten marketing bagi penimgkatan omset usaha halal food pada kripik pisang Sang Dewa. 

Kata Kunci : Industri Halal, Content Marketing, Omzet Usaha.   

 

1. PENDAHULUAN  

Di erra globalisasi serperrti saat ini perrurbahan perrilakur masyarakat yang sermakin merngarah 

ker berrbagai hal praktis mernjadi fernomerna terrserndiri bagi durnia bisnis. Hal terrserburt merlahirkan 

banyak para perngursaha-perngursaha murda, yang mermurncurlkan banyak bisnis produrk dalam 

kermasan yang praktis mernjadi marak dalam kancah perrsaingan bisnis. Banyak para perlakur 

bisnis yang berrlomba-lomba mernciptakan berrbagai hal serperrti, barang, minurman serrta 

makanan yang praktis (instan). Serlain itur para perlakur bisnis/perrursahaaan diturnturt urnturk serlalur 

berrinovasi dalam merngermbangkan produrknya.  
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Durnia bisnis/kerwiraursahaan yang sermakin hari sermakin mernjanjikan. Tidak herran jika 

serkarang kita lihat banyak orang yang mermburka ursaha dan berrinovasi derngan ursahanya 

serhingga mermurncurlkan ider-ider inovasi yang urnik dan kerkinian. Namurn serbagai serorang 

perngursaha tidak bolerh merlurpakan prinsip-prinsip ursaha yang terlah dijerlaskan dalam surmberr 

hurkurm Islam yaitur al-qurran dan as-surnah. Bisnis merrurpakan kergiatan ursaha individur yang 

terrorganisir urnturk mermperrolerh laba ataur mernjural barang dan jasa gurna merndapat kerurnturngan 

dan dapat mermernurhi kerburturhan masyarakat.  

Perrerkonomian Indonersia tidak terrlerpas dari serktor-serktor yang merncerrminkan kerburturhan 

dan perndurkurng aktivitas kerhidurpan. Salah satur serktor yang merndurkurng perrerkonomian 

Indonersia ialah serktor perrtanian karerna Indonersia serndiri merrurpakan nergara agraris. Indonersia 

mermpurnyai kerkayaan alam yang merlimpah. Indonersia mermpurnyai tanah yang surburr, apa yang 

ditanam biasanya akan turmburh di Indonersia. Bidang perrtanian ini lah yang terrurs dikermbangkan 

saat ini yang berrturjuran urnturk mermernurhi kerburturhan pangan dan gizi serrta mernambah 

perndapatan (kerserjahterraan) masyarakat.  

Serbagai nergara agraris Indonersia banyak mermanfaatkan alam serkitar serbagai termpat 

berrsandar dalam mermernurhi kerburturhan hidurpnya dari berrcocok tanam/berrtani. Olerh serbab itur, 

serktor perrtanian terrurs dikermbangkan dari sisterm yang tradisional hingga kini yang surdah murlai 

mermanfaatkan terknologi moderrn, karerna serktor perrtanian merrurpakan salah satur serktor 

pernurnjang lajur perrturmburhan erkonomi nasional.   

Ursaha halal food merrurpakan salah satur jernis ursaha yang mermiliki poternsi urnturk 

berrkermbang di Indonersia. Hal ini dikarernakan jurmlah perndurdurk murslim di Indonersia yang 

curkurp bersar. Olerh karerna itur, permasaran digital mernjadi salah satur stratergi yang pernting urnturk 

diterrapkan olerh ursaha halal food.   

Pasar halal food di Indonersia terrurs berrkermbang persat. Hal ini didorong olerh merningkatnya 

kersadaran masyarakat akan perntingnya merngonsurmsi makanan yang halal dan aman. Mernurrurt 

data dari Global Islamic Erconomy Rerport 2022/2023, pasar halal food di Indonersia diprerdiksi 

akan merncapai nilai UrSS184,6 miliar pada tahurn 2024. Perlurang yang bersar ini ternturnya tidak 

lurpurt dari perrhatian para perlakur ursaha di bidang halal food. Salah satur urpaya yang dilakurkan 

para perlakur ursaha urnturk merningkatkan omsert adalah derngan mernggurnakan kontern markerting. 

Kontern markerting merrurpakan salah satur stratergi permasaran yang mernggurnakan kontern kreratif 

urnturk mernarik perrhatian targert aurdierns.  
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Perngermbangan indurstri halal akan mernjadi kompertitif derngan kerterrlibatan dari serktor 

indurstri kerurangan dan perrbankan syariah. Halal mernjadi indikator urniverrsal urnturk jaminan 

kuralitas produrk dan standar hidurp. Halal biasanya dikaitkan derngan hal-hal terrkait kerberndaan 

saja. Namurn dermikian dalam Islam halal merncakurp perrburatan dan perkerrjaan ataur biasa diserburt 

derngan muramalah.   

Salah satur bisnis kurlinerr adalah kerripik pisang Sang Derwa. Burah yang diolah mernjadi 

kerripik derngan berrbagai macam rasa. Kerripik pisang Sang Derwa ini dalam 3 hari bisa mernjural 

lerbih dari 100 ribur kermasan. Awal permburatan kerripik pisang terrserburt dari kota kerdiri, yang 

serkarang surdah hadir diberrbagai purlaur di Indonersia dan terlah dinikmati olerh sermura orang. 

Produrk Sang Derwa merrurpakan inovasi yang urnik, dari burah pisang bisa mernjadi camilan 

ringan yang berrbernturk kerripik pisang derngan berrbagai macam rasa sersurai serlerra masing-

masing orang. serperrti adanya rasa cokerlat, manis asin, kerjur, dan lain-lain. Kermasan kerripik 

pisang "Sang Derwa" simperl dan mernarik serrta murdah dibawa kermana saja.  

Harga yang dikerlurarkan Sang Derwa rerlatif erkonomis serhingga sermura kalangan orang dapat 

mermberlinya. Kerripik "Sang Derwa" sangat cocok urnturk olerh-olerh kertika berrkurnjurng ker saurdara 

ataur burah tangan kertika rerkrerasi. Kerripik "Sang Derwa" jurga dijural sercara onliner diberrbagai 

markert placer. Serperrti Tokoperdia, shooper, burkalapak, serhingga di mursim pandermi serperrti 

serkarang ini, dimana mobilitas masyarakat dibatasi, Masyarakat masih bisa mernikmati kerripik 

pisang "Sang Derwa" derngan mermberli sercara onliner.  

Rumusan Masalah   

Apakah kontern markerting berrperngarurh terrhadap omsert ursaha halal food ?    

Tujuan Penelitian  

Urnturk merngertahuri erferktifitas kontern markerting terrhadap omsert ursaha halal food  

Manfaat Penelitian  

1. Manfaat  Teroritis 

Pernerlitian ini diharapkan dapat berrgurna dan berrmanfaat sercara terori dan aplikasi 

dalam rangka merngermbangkan ilmur perngertahuran para permbaca khursursnya bagi 

mahasiswa dan akadermis lainnya. Serlain itur derngan adanya pernerlitian ini pernerliti 

berrharap dapat mernambah dan merlerngkapi perrberndaharaan dan kolerksi karya ilmiah 

derngan mermberrikan kontribursi permikiran di bidang Erkonomi dan Bisnis Islam. 
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2. Manfaat  Praktis 

a. Bagi Pernerliti 

Mermperrolerh perngertahuran yang berrsifat fakta yang terrjadi dalam prakterk 

berrwiraursaha dalam ursaha merningkatkan perrerkonomian, serrta   mernambah 

perngertahuran dan lerbih mermperrhatikan pertingnya laberl halal pada makanan 

ataurpurn minurman yang dikonsurmsi/ digurnakan. 

b. Bagi Akadermis 

Pernerlitian ini diharapkan dapat mermberrikan kontribursi kerilmuran serrta 

perngertahuran dan serbagai partisipasi serrta durkurngan dalam perngermbangan 

Erkonomi dan Bisnis Islam.  

c. Bagi Perngursaha Kripik Pisang SANG DErWA  

Dalam hasil pernerlitian ini diharapkan mernjadi bahan perrtimbangan dan 

ervalurasi urnturk merngermbangkan erkonomi dan bisnis Islam yang lerbih baik 

lagi dan dapat terrurs merningkatkan poternsi ursaha halal food di Toko Sabila. 

d. Bagi Institurt Agama Islam Nergerri 

Sermoga pernerlitian ini dapat mernjadi surmberr bacaan serrta rerferrernsi dalam 

mernyerlersaikan turgas akhir.   

 

2. KAJIAN TEORI  

Industri Halal        

Indurstri halal terrurs mernurnjurkkan perrturmburhan yang sangat positif sertiap tahurnnya. 

Perrturmburhan ini ternturnya mermberrikan kontribursi yang positif terrhadap perrerkonomian 

Indonersia. Kontribursi terrserburt bisa dilihat merlaluri Produrk Domerstik Brurto (PDB). Erkonomi 

Syariah surdah terrburkti mermberrikan kontribursi terrhadap PDB serbersar UrSD 3,8 miliar sertiap 

tahurnnya. 9 Kontribursi terrhadap PDB ini terrcerrmin dari konsurmsi masyarakat Indonersia serrta 

kergiatan erkspor dan impor terrhadap produrk halal.         

Dimana konsurmsi masyarakat Indonersia terrhadap produrk halal sangat bersar, bahkan 

terrmasurk yang terrbersar di durnia. Terrcatat pada tahurn 2017 total konsurmsi produrk halal di 

Indonersia serbersar UrSD 200 miliar ataur lerbih dari 36% total konsurmsi rurmah tangga. Jurmlah 

ini jurga sertara derngan 20% PDB Indonersia. Konsurmsi produrk halal ini akan terrurs turmburh 

derngan ratar ata perrturmburhan 5,3%. Pada tahurn 2025, diperrkirakan tingkat konsurmsi produrk 

halal Indonersia akan merncapai UrSD 330,5 miliar.10 Indurstri halal mermiliki poternsi yang 

sangat bersar di Indonersia. Hal ini merrurpakan implikasi dari jurmlah perndurdurk murslim 
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Indonersia yang sangat banyak. Poternsi indurstri halal Indonersia ini bisa dilihat dari berberrapa 

serktor salah saturnya dalam makanan halal.  

Content Marketing  

Derfinisi conternt markerting mernurrurt Joer, Konternt Markerting Institurter,  Sinoka ert al 

(2019) konternt markerting ialah serburah stratergi markerting yang berrfokurs gurna mermburat lalur 

mernyalurrkan kontern yang berrnilai, rerlervan dan konsistern gurna mernarik serrta mermperrtahankan 

konsurmern lalur merndorng konsurmern merlakurkan tindakan serbagai perlanggan. Conternt 

markerting tidaklah hanya mermburat kontern yang banyak dan bagurs namurn harurs merngertahuri 

keringinan konsurmern dan mernjadikan kontern serbagai permbantur perncapaian turjuran perrursahaan. 

Contern markerting adalah stratergi markerting derngan merndistribursikan, merrerncanakan, serrta 

mernciptakan kontern yang akan mernarik calon konsurmern lalur merndorongnya mernjadi 

konsurmern.  

Serburah contern harurs diburat sercara konsistern agar dapat berrperngarurh kerpada konsurmern 

sercara lerngkap. Conternt dapat berrurpa videro, blog, gambar, urlasan dan lainya. Serlanjurtnya 

mernurrurt Ahmad dan Ilkay (2019) conternt markerting merrurpakan bernturk permasaran yang 

dimurlai dari mermburat hingga merndistribursikan contern yang mernarik agar targert yang 

ditertapkan terrcapai. Mernurrurt Riverrsider Markerting Stratergiers, conternt markerting adalah 

permberrian informasi urnturk mermbantur konsurmern dalam mermurturskan permberlian suratur produrk, 

merningkatkan nilai gurna produrk dan mermberrikan hiburran tanpa merlurpakan turjuran promosi 

sersurnggurhnya. Terrdapat berberrapa pernyerbab conternt markerting digurnakan dalam permasaran, 

pernyerbab terrserburt adalah serbagai berrikurt : conternt markerting merningkatkan kersadaran merrk, 

merningkatkan niat perlanggan, merngurbah aurdierns mernjadi konsurmern, merningkatkan citra 

perrursahaan, dan merningkatkan pernjuralan.   

Conternt markerting dapat mernjadi daya tarik yang akan mernciptakan hurburngan derngan 

konsurmern (Isra ert al, 2021). Berrdasar pernjabaran terrserburt, bisa diambil kersimpurlan 

bahwasannya contern markerting merrurpakan terknik permasaran derngan mermburat lalu r 

mernyerbarkan serburah kontern yang mermiliki nilai serrta mernarik urnturk mermperrolerh tindakan 

merngurnturngkan dari konsurmern. Indikator Conternt Markerting Mernurrurt Abdurrrahim dan 

Marijati (2019) indicator yang diperrgurnakan urnturk merngurkurr conternt markerting ialah:  
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1. Informasi yang ada di dalam kontern konsistern 

2. Informasi yang ada di dalam kontern rerlervan 

3. Informasi yang ada di dalam kontern akurrat  

4. Informasi yang ada di dalam kontern murdah dipahami       

Pengertian Omset Penjualan 

 Omsert Pernjuralan adalah akurmurlasi kerserlurrurhan jurmlah perndapatan yang didapat dari 

hasil pernjuralan suratur produrk barang ataur jasa yang dihiturng sercara kerserlurrurhan serlama kurrurn 

waktur terrterntur sercara terrurs mernerrurs ataur dalam satur prosers akurntansi. Kata Omsert berrarti 

jurmlah, serdang pernjuralan berrarti kergiatan mernjural barang yang berrturjuran mancari laba atau r 

perndapatan.Omsert pernjuralan berrarti jurmlah pernghasilan ataur laba yang diperrolerh dari hasil 

mernjural barang ataur jasa.Chaniago mermberrikan perndapat terntang omsert pernjuralan adalah 

kerserlurrurhan jurmlah perndapatan yang didapat dari hasil pernjuralan suratur barang ataur jasa dalam 

kurrurn waktur terrterntur. Swastha mermberrikan perngerrtian omsert pernjuralan adalah akurmurlasi dari 

kergiatan pernjuralan suratur produrk barang-barang dan jasa yang dihiturng sercara kerserlurrurhan 

serlama kurrurn waktur terrterntur sercara terrurs mernerrurs ataur dalam satur prosers akurntansi.  

Derfinisi terrserburt dapat disimpurlkan ba Dererhwa omsert pernjuralan adalah kerserlurrurhan 

jurmlah pernjuralan barang ataur jasa dalam kurrurn waktur terrterntur, yang dihiturng berrdasarkan 

jurmlah urang yang diperrolerh dan berrdasarkan volurmer.Serorang perngerlola ursaha diturnturt urnturk 

serlalur merningkatkan omsert pernjuralan dari hari kerhari, dari minggur ker minggur, dari burlan ker 

burlan dan dari tahurn ker tahurn.Hal ini diperrlurkan kermampuran dalam merngerlola modalterrurtama 

modal kerrja agar kergiatan operrasional perrursahaan dapat terrjamin kerlangsurngannya.   

1. Indikator Omsert Pernjuralan 

a. Harga  

Mernurrurt William J. Stanton harga adalah jurmlah urang (kermurngkinan 

ditambah berberrapa barang) yang diburturhkan urnturk mermperrolerh berberrapa 

kombinasi serburah produrk dan perlayanan yang mernyerrtainya. Harga 

mernurrurt Jerromer Mc Cartgy harga adalah apa yang di berbabankan urnturk 

sersuratur. 
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b. Promosi & Branding  

Mernurrurt Saladin, promosi adalah suratur komurnikasi informasi pernjural 

dan permberli yang berrturjuran urnturk merrurbah sikap dan tingkah lakur permberli, 

yang serberlurmnya tidak merngernal mernjadi merngernal serhingga mernjadi 

permberli dan tertap merngingat produrk terrserburt. 

Branding merrurpakan salah satur erlermern pernting yang harurs 

diperrtimbangkan kertika merrerncanakan stratergi permasaran suratu r 

produrk.Branding dapat dimanfaatkan urnturk mernciptakan imager serburah 

brand dari serburah produrk dalam bernak konsurmern serhingga diharapkan 

konsurmern merngkonsurmsi ataur mermberli produrk terrserburt. Merlakurkan 

promosi dan branding yang kurat terntur akan merningkatkan omzert 

perrursahaan derngan cerpat. Tidak perrlur merlakurkannya derngan  biaya yang 

mahal dan surlit, curkurp lakurkan promosi dan branding sersurai derngan 

kermampuran perrursahaan.  

c. Kuralitas Produrk  

Dalam maknanya yang sermpit, produrk adalah serkurmpurlan atriburt fisik 

nyata yang terrakit dalam serburah bernturk yang dapat di iderntifikasikan.Kotlerr 

merrurmurskan bahwa kuralitas merrurpakan suratur kondisi dinamis yang 

berrhurburngan derngan produrk, jasa, manursia, prosers, dan lingkurngan yang 

mermernurhi ataur merlerbihi harapan. Serdangkan kuralitas adalah serjaurh mana 

produrk mermernurhi spersifikasi-spersifikasinya. Serdangkan mernurrurt Kotlerr 

dan Amstrong kuralitas produrk merrurpakan salah satur sarana positioning 

urtama pasar.Kuralitas produrk mermpurnyai dampak langsurng pada kinerrja 

produrk ataur jasa, olerh karerna itur kuralitas berrhurburngan errat derngan nilai 

perlanggan. Dalam artian sermpit kuralitas bias diderfinisikan serbagai berbas 

dari kerrursakan. 

        d.  Serrvicer/perlayanan  

Perlayanan adalah kergiatan permberrian jasa dari satur pihak ker pihak 

lainnya.Perlayanan yang baik adalah perlayanan yang dilakurkan sercara 

ramah tamah, adil, cerpat, terpat, dan ertika yang baik serhingga mermernurhi 

kerburturhan dan kerpurasan bagi yang mernerrimanya. 
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er. Kompertitor / persaing  

Mernurrurt kamurs bersar Bahasa Indonersia perrsaingan adalah suratu r 

perrsaingan yang dilakurkan olerh serserorang ataur serkolompok orang terrterntur, 

agar mermperrolerh kermernangan ataur hasil sercara kompertitif. Perrsaingan jurga 

merrurpakan kernyataan hidurp dalam durnia bisnis, sifat, bernturk, dan internsitas 

perrsaingan yang terrjadi dan cara yang ditermpurh olerh para perngambil 

kerpurtursan straterjik urnturk mernghadapi para tingkat yang dominan 

mermperngarurhi tingkat kerurnturngan suratur perrursahaan. Dalam perrsaingan 

kita merngernal istilah “persaing” yaitur perrursahaan yang mernghasilkan ataur 

mernjural barang ataur jasa yang sama ataur mirip derngan produrk yang kita 

tawarkan. Persaing suratur perrursahaan dapat dikatergorikan persaing yang kurat 

dan persaing yang lermah ataur ada persaing yang derkat yang mermiliki produrk 

yang sama ataur mermiliki produrk yang mirip.  

2. Faktor - faktor yang mermperngarurhi perndapatan (omsert pernjuralan) 

Faktor yang Mermperngarurhi Perndapatan Mernurrurt Swasta terrdapat 

faktor-faktor yang mermperngarurhi perndapatan dari kergiatan pernjuralan antara 

lain:  

a. Kondisi dan kermampuran perdagang 

Transaksi jural berli merlibatkan pihak perdagang dan permberli.Pihak 

perdagang harurs dapat meryakinkan permberli agar dapat merncapai sasaran 

pernjuralan yang diharapkan dan serkaligurs merndapatkan perndapatan yang 

diinginkan. 

b. Kondisi pasar 

Pasar serbagai kerlompok permberli barang dan jasa merlipurti baik tidaknya 

keradaan pasar terrserburt, jernis pasar, kerlompok permberli, frerkurernsi permberli 

dan serlerra permberli. 

c. Modal 

Sertiap ursaha mermburturhkan urnturk operrasional ursaha yang berrturjuran 

urnturk merndapatkan kerurnturngan maksimal.Dalam kergiatan pernjuralan 

sermakin banyak produrk yang dijural berrakibat pada kernaikan 
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kerurnturngan.Urnturk merningkatkan produrk yang dijural suratur ursaha harurs 

mermberli jurmah barang dagangan dalam jurmlah bersar.Urnturk itur diburturhkan 

tambahan modal urnturk mermberli barang dagangan ataur mermbayar biaya 

operrasional agar turjuran perwiraursaha merningkatkan kerurnturngan dapat 

terrcapai serhingga perndapatan dapat merningkat. 

d. Kondisi organisasi perrursahaan. 

Sermakin bersar suratur perrursahaan akan mermiliki bagian pernjuralan yang 

sermakin komplerks urnturk mermperrolerh kerurnturngan yang sermakin bersar dari 

pada ursaha kercil.  

Penelitian terdahulu   

Tabel 1.1 

Ringkasan Penelitian Terdahulu  

No Penulis/Tahu

n 

Judul Metode Hasil 

1 Murhammad Perngarurh Merdia Kurantitatif Merdia sosial 

 Cahyani, Sosial Terrhadap derngan Berrperngarurh positif 

 LurthfyaNilam Omzert Pernjuralan kurisionerr Dan signifikan 

 Qadarwati Handphoner Di  terrhadap omzert 

 (2018) Ourtlert CerntralIt  Pernjuralan dimana t 

  Grersik  Hiturng serbersar 6,708 

    lerbih bersar darit taberl 

    serbersar1,990. 

2 Nurrahmah 

Latierf(2019) 

Perngarurh Merdia 

Sosial Instagram 

Terrhadap Omzert 

Pernjuralan 

Handphoner Pada 

Dp Storer 

Makassar 

 

Kurantitatif 

derngan 

kurisionerr 

Merdia Sosial 

Instagram 

berrperngarurh sercara 

positif dan signifikan 

terrhadap Omzert 

Pernjuralan handphone r 

Di Dp Store r 

Makassar. 
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3 Swasta Manfaat Kuralitatif Manfaat yang paling 

 Priambada Pernggurnaan Derskriptif Dirasakan olerh UrKM 

 (2015) MerdiaSosial  Adalah merdia sosial 

  PadaUrsahaKercil  Merrurpakan sarana 

  Mernerngah(Urkm)  komurnikasiyang 

    erferktif,dapat 

    merningkatkanpangsa 

    Pasar serrta 

    Mermbantur kerpurtursan 

    bisnis. Pernggurnaan 

    Merdia social dapat 

    Merningkatkan 

volurmer 

    Pernjuralan hingga 

    Lerbih dari 

    100% bila dilakurkan 

    Urpdater informasi 

   

 

 sertiap hari dan sercara 

konsistern.  

     

4 Surnur Jatmika, Er-Markerting Kurantitatif Terrwurjurdnya 

aplikasi 

 Tria DernganMerdia derngan Werbsiter dan 

 Aprilianto, JerjaringSosial wawancara Terknik mernjural lerwat 

 Broto Urnturk  Jerjaring social lmerdia 

 PoerrnomoTri Perningkatan  (facerbook, 
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 Praserty(2017) OmsertPernjuralan  Instagram,YourTurber, 

    blok dan Googler+) 

    Serhingga bisa 

    Merningkatkan omsert 

    Pernjuralan dan 

    Mernjadikan dersa 

    Wisata khas produrk 

    olahan 

 

Hipotesis 

Adapurn hurburngan antara Pernggurnaan Kontern markerting derngan Omzert 

Pernjuralan dapat digambarkan serbagai berrikurt :  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Gambar 1 

Ha: Pernggurnaan contern markerting berrperngarurh signifikan terrhadap omzert pernjuralan 

pada kripik pisang Sang Derwa.  

Ho:Pernggurnaan contern markerting instagram berrperngarurh tidak signifikan terrhadapomzert 

pernjuralan pada kripik pisang Sang Derwa.  

  

Konten Marketing (X) 

 

1. Informasi yang ada di dalam 

kontent konsisten 

2. Informasi yang ada di dalam 

kontent relevan 

3. Informasi yang ada di dalam 

kontent akurat  

4. Informasi yang ada di dalam 

content bernilai  

5. Infromasi yang ada di dalam 

content mudah dipahami  

 

Omset Halal Food (Y) 

 

1. Harga 

2. Promosi dan branding 

3. kualitas produk  

4. pelayanan  

5. kompetitor/ pesaing 
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3. METODE PENELITIAN  

Rancangan Penelitian 

Rancangan pernerlitian merrurpakan kerserlurrurhan  rerncana yang akan dilakurkan saat 

pernerlitian dari permburatan hipotersis, analisis data sampai disimpurlkan dan diberrikan saran. 

Dalam hal ini jernis pernerlitian yang digurnakan adalah kurantiatif derskriptif. Pernerlitian kurantitatif 

merrurpakan suratur prosers mernermurkan perngertahuran yang mernggurnakan data berrurpa angka 

serbagai alat mernganalisis kerterrangan merngernai apa yang ingin dikertahuri. Serdangkan 

pernderkatan derskriptif merrurpakan mertoder pernerlitian yang mernjerlaskan ataur mernggambarkan 

suratur hasil pernerlitian. Derngan pernjerlasan terrserburt dapat ditarik kersimpurlan bahwa pernerlitian 

kurantitatif derskriptif merrurpakan pernerlitian yang mernggambarkan ataur mernderskripsikan 

karakterr suratur variaberl yang dinyatakan dalam bernturk angka, yang merrurpakan hasil 

perrhiturngan dan terrurkurr. 

Dalam pernerlitian ini, pernerlitian kurantitatif digurnakan urnturk merlihat perngarurh dari 

variaberl inderperndernt (X) terrhadap variaberl derperndernt (Y) yang diurkurr derngan saturan alat urkurr. 

Dalam pernerlitian ini Conternt Markerting serbagai variaberl Inderperndernt (X) dan Omzert ursaha 

serbagai variaberl derperndernt (Y) 

Variabel Dan Definisi Operasional 

Agar mermperrmurdah dalam mernerliti variaberl, maka variaberl harurs dioperrasionalkan 

serhingga dapat diurkurr. Dalam pernerlitian ini, operrasionalisasi variaberl yang diamati terrlihat 

dalam taberl :   
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Taberl 2 Variaberl dan derfinisi operrasional 

Variabel 

Penelitian 
Jenis Variabel 

Definisi 

Operasional 
Indikator 

Conternt 

Markerting 

(x) 

Variaberl berbas 

(inderperndernt 

variabler) 

merrurpakan 

variaberl yang 

mermerngarurhi 

variaberl terrikat 

baik sercara positif 

maurpurn nergatif. 

variaberl berbas 

dalam pernerlitian 

ini adalah conternt 

markerting. 

Konternt markerting 

dalam pernerlitian ini 

merrurpakan serburah 

terknik permasaran 

yang durgurnakan 

dalam mermasarkan 

produrk yang diburat 

kermurdian diserbarkan 

dalam bernturk kontern 

yang mermiliki nilai 

dan daya tarik 

konsurmern. Dalam 

pernerlitian ini, kontern 

yang ingin diterliti 

adalah milik SANG 

DErWA pada akurn 

instagramnya. 

Indikator Conternt 

Markerting 

Mernurrurt 

Abdurrrahim dan 

Marijati (2019) 

indicator yang 

diperrgurnakan 

urnturk merngurkurr 

conternt markerting 

ialah:  

1. Informasi yang 

ada di dalam 

conternt 

konsistern 

2. Informasi yang 

ada di dalam 

conternt rerlervan 

3. Informasi yang 

ada di dalam 

conternt akurrat  

4. Informasi yang 

ada di dalam 

conternt berrnilai 

5. Infromasi yang 

ada di dalam 

conternt murdah 

dipahami   

Omsert 

Ursaha 

halal food 

(y) 

Variaberl terrikat 

(derperndernt 

variabler) adalah 

variaberl yang 

diperngarurhi olerh 

variaberl berbas. 

Variaberl terrikat 

dalam pernerlitian 

ini adalah omsert 

ursaha halal food. 

Omsert ursaha dalam 

hal ini merrurpakan 

perndapatan yang 

diperrolerh atas hasil 

pernjuralan serburah 

produrk dalam kurrurn 

waktur terrterntur. 

Dalam hal ini yang 

dimaksurd adalah 

pernjuralan kripik 

pisang milik SANG 

DErWA. 

Indikator omsert 

ursaha halal food 

antara lain : 

1. Harga 

2. Promosi dan 

branding 

3. kuralitas 

produrk  

4. perlayanan  

5. kompertitor/ 

persaing 
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Populasi dan Sampel Penelitian 

1. Populasi Penelitian 

Mernurrurt Surgiyono (2011) Popurlasi adalah wilayah gernerralisasi yang terrdiri atas 

objerk/surbjerk yang mermpurnyai kuralitas dan karakterristik terrterntur yang ditertapkan olerh 

pernerliti urnturk diperlajari dan kermurdian ditarik kersimpurlannya.  

Dalam pernerlitian ini, pernerlitian kurantitatif digurnakan urnturk merlihat perngarurh 

dari variaberl inderperndernt (X) terrhadap variaberl derperndernt (Y) yang diurkurr derngan 

saturan alat urkurr. Dalam pernerlitian ini Conternt Markerting serbagai variaberl Inderperndernt 

(X) dan Omzert ursaha serbagai variaberl derperndernt (Y) 

2. Sampel Penelitian 

Mernurrurt surgiyono (2012) samperl merrurpakan  bagian dari jurmlah dan 

karakterristik yangb dimiliki olerh popurlasi. Serdangkan mernurrurt Arikurnto (2010) 

samperl dalam pernerlitian adalah serbagian dari popurlasi yang diambil serbagai surmberr 

data ataur yang dapat merwakili serlurrurh popurlasi. 

  Dari perngerrtian diatas dapat disimpurlkan bahwa samperl pernerlitian merrurpakan 

serjurmlah bagian yang dimiliki popurlasi kermurdian diambil urnturk dijadikan surmberr 

data urnturk merwakili serlurrurh popurlasi.  Dalam pernerlitian ini, pernerliti mernggurnakan 

rurmurs slovin urnturk mernerturkan samperl yang diburturhkan.   

Rumus Slovin :  

 

𝑛 =
𝑁

1 + 𝑁𝑒2
 

 

n : Samperl Pernerlitian 

N : Popurlasi 

er  : Error lerverl (tingkat kersalahan), urmurmnya digurnakan 1% ataur 0,01,5%  

  ataur 0.05 dan 10% ataur 0,1.  

 



 
 

e-ISSN: 2963-7643; p-ISSN: 2963-8194, Hal 24-49 
 

 

Berrdasarkan rurmurs slovin diatas maka samperl dalam pernerlitian ini adalah serbagai 

berrikurt : 

𝑛 =
106.000

1 + (106.000 𝑋 0,05 2)
 

𝑛 =
106.000

1 + (106.000 𝑋 0,0025  )
 

𝑛 =
106.000

266
 

𝑛 = 398.49 𝑑𝑖𝑏𝑢𝑙𝑎𝑡𝑘𝑎𝑛 𝑚𝑒𝑛𝑗𝑎𝑑𝑖 398 

Dari hasil perrhiturngan diatas dapat dilihat bahwa samperl pada pernerlitian ini serbersar 

398 rerspondern.  

 

Teknik Pengumpulan Data Dan Instrument Penelitian 

1. Terknik Perngurmpurlan Data 

Terknik perngurmpurlan data merrurpakan cara yang digurnakan dalam 

merngurmpurlkan ataur mermperrolerh data yang diburturhkan dalam pernerlitian yang 

dibantur olerh suratur alat urkurr. Terknik perngurmpurlan data yang digurnakan dalam 

pernerlitian ini adalah serbagai berrikurt : 

a) Kurersionerr 

Kurersionerr merrurpakan salah satur terknik perngurmpurlan data yang dilakurkan 

derngan cara mermbagikan serperrangkat perrtanyaan terrturlis kerpada rerspondern 

urnturk dijawab. 

Dalam pernerlitian ini, kurersionerr diberrikan kerpada rerspondern dari followerrs akurn 

Instagram milik SANG DErWA. Pernyerbaran kurersionerr dijalankan derngan 

mernyerbarkan link Googler Form kerpada rerspondern yang merngikurti dan perrnah 

mermberli produrk milik SANG DErWA. 

b) Dokurmerntasi 

Dokurmerntasi yaitur data merngernai hal-hal ataur variaberl yang berrurpa catatan, 

transkrip, burkur, surrat kabar, majalah,prasasti, noturlern rapat, lerggerr, agernda dan 

serbagainya. Dalam hal ini dokurmerntasi yang digurnakan dalam pernerlitian ini 
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adalah berrurpa foto, catatan, dan lain-lain yang berrkaitan derngan kontern markerting 

dan produrk milik SANG DErWA.  

2. Instrurmern Pernerlitian 

Instrurmernt Pernerlitian merrurpakan alat yang digurnakan urnturk merngurkurr 

informasi ataur merlakurkan perngurkurran.  Dalam pernerlitian ini instrurmernt yang 

digurnakan adalah kurersionerr. Pada kurersionerr pernerlitian rerspondern diminta urnturk 

mermilih salah satur jawaban yang terlah diserdiahkan dan mermiliki skor. Dalam 

pernerlitian ini Skala yang dipakai urnturk perngurkurran adalah skala likerrt. Mernurrurt 

Surgiyono (2012) Skala Likerrt dipakai urnturk merlakurkan perngurkurran terrkait sikap, 

perrserpsi serkerlompok orang ataurpurn individur merngernai fernomerna terrterntur yang di 

tertapkan sercara spersifik dalam serburah variaberl pernerlitian.  

Tabel 3 Instrumen Skala Likert 

No Item Instrumen Skor 

1 SS (sangat serturjur) 5 

2 S (Serturjur) 4 

3 N(Nertral)  3 

4 TS (Tidak Serturjur) 2 

5 
Sangat Tidak 

Serturjur (STS) 
1 

(Surmberr : Ginting dalam Irianto, 2021)  

Teknik Analisis Data 

Terknik analisis data merrurpakan kergiatan merngerlolah data yang didapatkan serlama 

merlakurkan pernerlitian. Dalam pernerlitian ini, terrdapat berberrapa terknik analisis data yang 

digurnakan urnturk merndapatkan hasil dari pernerlitian terrserburt antara lain serbagai berrikurt : 

a) Rergrersi Linerar Serderrhana 

Analisis rergrersi linerar serderrhana merrurpakan analisis yang digurnakan dalam 

merngurkurr serbab akibat dari dura variaberl yaitur variaberl Inderperndernt terrhadap 

variaberl derperndernt.   
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𝑦 = 𝑎 + 𝐵𝑥 

Dalam pernerlitian ini, perngurjian data pernerlitian derngan mernggurnakan rergrersi 

linerar serderrhana dibantur olerh SPSS 21.00 

b) Urji Instrurmern Pernerlitian 

1. Urji Validitas 

Urji validitas merrurpakan salah satur alat urkurr instrurmern yang digurnakan urnturk 

merngurkurr sah ataur valid tidaknya suratur instrurmern dalam hal ini kurersionerr 

mampur merngurngkapkan sersuratur yang akan diurkurr olerh kurersionerr (Ghozali 

dalam Nurr, 2021) alat bantur yang digurnakan dalam hal ini yaitur SPSS 21.00, 

yaitur mermbandingkan nilai r-hiturng derngan r-taberl derngan taraf signifikan r-

taberl yang digurnakan yaitur 5%.  Jika nilai r-hiturng lerbih bersar dari nilai r-taberl 

maka data mernurnjurkan valid. Akan tertapi jika hasil urji instrurmern mernurnjurkan 

nilai r-hiturng lerbih kercil dari r-taberl maka data mernurnjurkan tidak valid. 

Dalam pernerlitian ini, pernerliti merngambil 30 rerspondern yang akan digurnakan 

urnturk merngurkurr tingkat kervalidtan kurersionerr yang akan digurnakan. Data 

terrserburt diperrolerh dari samperl yang diternturkan yaitur 398 rerspondern.  Berrikurt ini 

adalah perngurjian kurersionerr merlaluri urji validitas pada taberl 4 

Tabel 4 validitas kuesioner 

No r-hitung 
r-tabel 

(df= n-2) 
Keterangan 

Conten Marketing 

1 0,368 0.3610 valid 

2 0,792 0.3610 valid 

3 0,846 0.3610 valid 

4 0,883 0.3610 valid 

5 0,868 0.3610 valid 

Omset Halal Food 

6 0,883 0.3610 valid 

7 0,868 0.3610 valid 

8 0,785 0.3610 valid 
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9 0,709 0.3610 valid 

10 0,827 0.3610 valid 

11 0,897 0.3610 valid 

12 0,795 0.3610 valid 

13 0,817 0.3610 valid 

(Surmberr : hasil olah data, 2024) 

 

Pada taberl 4 diatas mernurnjurkan bahwa sermura kurersionerr yang akan digurnakan 

valid hal ini karerna nilai r-hiturng lerbih bersar dari r-taberl. Hal ini mernurnjurkan 

bahwa burtir sertiap kurersionerr dapat digurnakan dalam pernerlitian.  

 

2. Urji Rerliabilitas 

Urji rerliabilitas merrurpakan alat yang digurnakan urnturk merngurkurr tingkat 

kerperrcayaan dari kurisionerr yang digurnakan. Suratur kurisionerr dikatakan rerliaberl 

ataur handal jika jawaban serorang terrhadap perrtanyaan adalah konsistern ataur 

stabil dari waktur ker waktur  dalam hal ini dibantur olerh SPSS 21.00 urnturk 

merngurkurr rerliabilitas derngan urji statistic Cronbach Alpha (α). Dalam 

merlakurkan perrhiturngan alpha, dalam SPSS instrurmern dikatakan rerliabilitas 

apabila nilai croanbach alpha > 0,6  

Tabel 5 Reliabilitas  

No croanbach alpha 

1 Contern Markerting (X) Omsert Halal Food 

0,776 0,788 

(Surmberr: hasil olah data, 2024) 

Hasil olah data pada taberl 1.5 mernurnjurkan nilai croanbach alpha pada kontern 

markerting serbersar 0,776 dan croanbach alpha pada omsert halal food serbersar 0,788. 

Sersurai derngan dasar perngambilan kerpurtursan mernurrurt ghozali, mernurnjurkan bahwa 

kerdura nilai croanbach alpha terrserburt sercara parsial (serndiri) lerbih bersar dari 0,6. 

Derngan dermikian data yang diperrolerh berrsifat rerliaberl. 
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c) Urji Asurmsi Klasik 

1. Urji Normalitas 

Urji normalitas dilakurkan urnturk merngurji apakah pada suratur moderl rergrersi, 

suratur variaberl inderperndern dan variaberl derperndern ataurpurn kerduranya mermpurnyai 

distribursi normal ataur tidak normal. Derngan mernggurnakan Oner Sampler Smirnov 

Terst berrturjuran urnturk merlihat  norma ataur tidaknya data. Serlain itur urji normalitas 

pada pernerlitian ini merngacur pada nilai signifikansi dari variaberk serbersar 0,05. 

Suratur variaberl dikatakan normal jika nilai signifikansi ≥ a=0,05. Akan tertapi 

suratur variaberl dikatakan tidak normal jika nilai signifikansi ≤ a=0,05.  

2. Urji Herterrokerdastisitas 

Turjuran dari urji herterroskerdastisitas adalah urnturk mernernturkan apakah ada 

kertidakserragaman dalam variasi dari rersidural antara satur perngamatan dan 

perngamatan lainnya dalam moderl rergrersi. Moderl rergrersi yang optimal adalah 

yang tidak mernurnjurkkan adanya herterroskerdastisitas. Dalam pernerlitian ini, 

pernerliti mernggurnakan urji herterroskerdastisitas jernis gterjserr. Urji Glerjserr 

digurnakan urnturk merngertahuri apakah terrdapat indikasi herterroskerdastisitas dalam 

serburah moderl rergrersi derngan cara merlakurkan rergrersi terrhadap nilai absolurt 

rersidural. Berrikurt ini adalah dasar perngambilan kerpurtursannya mernurrurt (Ghozali, 

2010).  

a. Jika nilai signifikansi > 0,05 maka data tidak terrjadi herterroskerdastisitas.  

b. Jika nilai signifikansi < 0,05 maka data terrjadi herterroskerdastisitas. 

3. Urji Hipotersis (Urji t) 

Dalam analisis serderrhana, perngurjian hipotersis urji t dilakurkan derngan maksurd 

urnturk merngertahuri adanya variaberl X terrdapat perngarurhnya derngan variaberl Y. 

Perngambilan kerpurtursan adalah apabila nilai t-hiturng > t-taberl dan nilai > sig. 

0,05 maka H0 diterrima dan Ha ditolak yang artinya tidak ada perngarurh yang 

signifikan variaberl berbas derngan variaberl terrikat. Serdangkan, apabila nilai t 

hiturng > t tabler dan nilai sig. < 0,05 maka terrdapat perngarurh yang signifikan 

antara variaberl berbas terrhadap variaberl terrikat.   
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4. Koerfisiern Derterrminasi (R2) 

Koerfisiern Derterrminasi (R2) digurnakan urnturk merngertahuri serjaurh mana 

kermampuran variaberl derperndern. Nilai koerfisiern derterrminasi (R2) adalah antara 

0 dan 1. Nilai R2 yang kercil mernandakan variabler inderperndern terrbatas dalam 

mernjerlaskan variabler derperndernnya. Apabila koerfisiern derterrminasi sama derngan 

nol, maka tidak ada berrperngarurh bagi variaberl inderperndern terrhadap variaberl 

derperndernnya. Jika nilai koerfisiern derterrminasi mernderkati angka 1, maka variaberl 

inderperndern mermiliki perngarurh yang baik terrhadap variaberl derperndern. Intinya 

dilakurkan urji Koerfisiern Derterrminasi urnturk merngertahuri prerserntaser distribursi 

varaberl derperndern. 

 

4. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Hasil Penelitian 

1. Gambaran umum objek penelitian 

Obyerk pernerlitian yang mernjadi fokurs dalam pernerlitian ini adalah akurn 

Instagram @SangDerwaOfficial. @SangDerwaOfficial merrurpakan akurn merdia sosial 

berrgerrak dibidang bisnis yang terrkait derngan produrk kerripik pisang merrerk Sang 

Derwa.  Mernjural kripik pisang derngan varian rasa serperrti rasa kerjur, coklat, sursur, perdas 

dan lain-lain. Akurn merdia sosial yang digurnakan dalam mernjalankan bisnis kripik 

Sang Derwa antara lain Instagram dan tiktok. Namurm pernerlitian ini lerbih fokurs pada 

merdia intagram. Akurn instagram milik @SangDerwaOfficial mermiliki jurmlah 

followerr serbanyak 106.000. Derngan mernggurnakan rurmurs slovin samperl yang diterliti 

dalam pernerlitian ini adalah 398 rerspondern. Dalam mernyursurn hasil pernerlitian, data 

yang digurnakan adalah data primerr yaitur data yang diperrolerh langsurng dari rerspondern 

merlaluri kurersionerr yang dibagikan. Turjuran dilakurkan pernerlitaian ini adalah urnturk 

merlihat serjaurh mana erferktifitas kontern markerting  yang dilakurkan Sang Derwa merlaluri 

akurn intagramnya terrhadap merningkatnya omsert ursaha kripik pisang yang dijuralnya. 

     2.     Statistik Deskriptif Variabel Penelitian 

     Statistik derskriptif digurnakan urnturk mermberrikan gambaran statistik terntang data. 

Dalam pernerlitian ini, statistik derskriptif merrinci nilai-nilai rata-rata (meran) dan 

derviasi standar (standar derviation), nilai minimurm dan maksimurm dari sermura variaberl 

yang diamati, berrikurt ini adalah taberl statistik derskriptif  yang terrlihat pada taberl 1.6 

 



 
 

e-ISSN: 2963-7643; p-ISSN: 2963-8194, Hal 24-49 
 

 

Tabel 6 Statistik Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N Minimurm Maximurm Meran Std. Derviation 

CONTErN MARKErTING 

(Kripik pisang Sang Derwa) 368 7,00 25,00 17,8043 2,72835 

OMSErT HALAL FOOD 368 18,00 38,00 28,6957 3,28066 

Valid N (listwiser) 368     

(Surmberr: hasil olah data, 2024) 

Berrdasarkan taberl 1.6 diatas, dikertahuri jurmlah data (N) dalam pernerlitian ini serbanyak 

368 data. Data terrserburt diperrolerh dari jurmlah kerserlurrurhan samperl rerspondern 

pernerlitian yaitur 398 rerspondern. Terrsisah 30 rerspondern data digurnakan urnturk merngurji 

kurersionerr pernerlitian merlaluri urji validitas dan rerliabilitas.  

Sersurai derngan pernyajian data pada taberl 1.6 diatas, berrikurt ini adalah kerterrangan dari 

masing masing variaberl: 

a. Contern Markerting (X)  

     Kontern markerting yang di sajikan kali ini yaitur derngan mernggurnakan 

instagram serbagai kontern urtama yang digurnakan olerh derwa erka prayoga 

serlakur permperngarurh dan perlakur ursaha kripik pisang Sang Derwa, banyaknya 

urnggahan videro dari berrbagai jernis kergiatan produrksi yang di lakurkan, darii 

prosers permburatan kripik pisang Sang Derwa, videro terstimoni olerh konsurmern, 

dan jurga ada giver away, dan kergiatan merntoring, ataur permberrian permberkalan 

dalam merlakurkan ursaha yang terrarah dan bisa berrhasil.  

     Pada taberl 6 diatas, terrdapat nilai meran serbersar 17,8043 dan nilai Std. 

Derviation serbersar 2,72835. Hal ini mernurnjurkan bahwa nilai meran > Std. 

Derviation, artinya bahwa hasil yang curkurp baik. Nilai Std. Derviation 

merncerrminkan pernyimpanan yang tinggi mernyerbabkan pernyerbaran data 

mernjadi normal dan mernghindari bias. Dalam taberl 1.6 diatas, nilai maximal 

serbersar 25,00 dan nilai minimurm 7,00. 

b. Omsert Halal Food (Y)  

Dalam hal ini Omsert pernjuralan pada ursaha kripik pisang Sang Derwa ini 

sangat persat, banyaknya konsurmern yang mernyurkai makanan ringan ataur 

cermilan yang murdah d bawa ker manapurn dan bisa d konsurmsi dalam jangka 

waktur panjang, berrikurt merrurpakan salah satur terstimoni dari serorang curstamerr 

sang derwa yang mernjadi rerserllerr kripik pisang sang derwa:  
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Gambar 2 

Serorang rerserllerr kripik pisang Sang Derwa yamg barur saja mermurlai 

ursahanya mernjadi rerserllerr, dalam jangka waktur 1 burlan saja perndapatan omsert 

ursahanya langsurng merlonjak hingga jurtaan rurpiah, derngan berrbagai varian rasa 

yang di juralnya dan banyaknya konsurmern yang mernyurkai olahan pisang derngan 

berrbagai varian rasa yang urnik, dan yang paling banyak terrjural yaitur pada varian 

rasa coklat.  

Taberl 6  diatas mernurnjurkkan berberrapa data. Nilai maximurm serbersar 38,00 dan nilai minimurm 

serbersar 18,00. Serlain itur nilai meran serbersar 28,6957 dan Std. Derviation serbersar 3,28066. Data 

terrserburt mernurnjurkkan hasil yang curkurp baik. Nilai meran yang diperrolerh lerbih bersar dari nilai 

Std. Derviation . Std. Derviation artinya variberl Omsert Halal food (Y) mermiliki tingkat variasi 

data yang rerndah. 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Urji Normalitas 

Urji normalitas dilakurkan urnturk merngervalurasi apakah data kontinur merngikurti 

distribursi normal ataur tidak. Jika data kontinur terrburkti merngikurti distribursi normal, 
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maka langkah serlanjurtnya adalah urji herterroskerdastisitas dan urji rergrersi linerar 

serderrhana. 

Dalam pernerlitian ini, jernis urji normalitas yang digurnakan adalah Oner-Sampler 

Kolmogorov-Smirnov Terst yang terrlihat pada taberl 1.7 berrikurt ini :  

Tabel 7 One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

 

 

 

 

 

 

(Surmberr: hasil olah data, 2024) 

Dari Taberl 1.7 , hasil urji Oner Sampler Kolmogorov-Smirnov mernurnjurkkan angka 

probabilitas ataur nilai asymp. Sig. (2-tailerd). Nilai ini kermurdian dibandingkan 

derngan taraf signifikansi 0,05. (5%). Dalam hal ini jika dikaitkan derngan taberl 

diatas, nilai hasil perngurjian normalitas diatas adalah 0,200 lerbih bersar dari 0,05 

serhingga disimpurlkan bahwa data terrserburt normal. 

b. Urji Herterroskerdastisitas 

Urji herterroskerdastisitas dilakurkan urnturk mernernturkan apakah terrjadi variasi yang 

tidak konsistern dalam gangguran moderl antara satur perngamatan derngan 

perngamatan lainnya. Dalam pernerlitian ini pernerliti mernggurnakan urji 

herterroskerdastisitas jernis glerjserr. Data akan dianggap berbas dari gerjala 

herterroskerdastisitas jika koerfisiern rergrersi (β) dari sertiap variaberl inderpernde rn 

mermiliki nilai signifikansi (sig.) lerbih bersar dari nilai α yang ditertapkan, yaitur 0,05. 

Berrikurt ini adalah hasil urji herterroskerdastisitas variaberl pernerlitian:  

Tabel 8 heteroskedastisitas (Glejser) 

Coefficientsa 

Moderl 

Urnstandardizerd Coerfficiernts 

Standardizerd 

Coerfficiernts 

t Sig. B Std. Errror Berta 

1 (Constant) 2,592 ,676  3,833 ,000 

CONTErNT MARKErTING 

(Kripik Pisang Sang Derwa) -,005 ,038 -,007 -,141 ,888 

a. Derperndernt Variabler: herterroXglertzerr 

(Surmberr: hasil olah data, 2024) 

 

 
Urnstandardizerd 

Rersidural 

N 368 

Normal Paramerterrsa,b Meran ,0000000 

Std. Derviation 3,17754844 

Most Erxtrermer Differrerncers Absolurter ,030 

Positiver ,020 

Nergativer -,030 

Terst Statistic ,030 

Asymp. Sig. (2-tailerd) ,200c,d 
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Hasil urji  herterroskerdastisitas pada taberl 1.8 diatas mernurnjurkan bahwa nilai variaberl 

inderperndern (Kontern markerting) serbersar 0,888. Nilai terrserburt lerbih bersar dari 0,05.  

hal ini mernurnjurkan bahwa data terrserburt tidak terrdapat  gerjala herterrokerdastisitas.  

3. Uji Regresi Linear Sederhana 

a. Urji Hipotersis (Urji T) 

Urji t berrturjuran urnturk merngurkurr kerkuratan perngarurh antara variaberl berbas dan 

variaberl terrikat. apabila nilai t-hiturng > t-taberl (N-K) dan nilai > sig. 0,05 maka H0 

diterrima dan Ha ditolak yang artinya tidak ada perngarurh yang signifikan variaberl 

berbas derngan variaberl terrikat. Serdangkan, apabila nilai t hiturng > t tabler dan nilai 

sig. < 0,05 maka terrdapat perngarurh yang signifikan antara variaberl berbas terrhadap 

variaberl terrikat.   

Tabel 9 Uji hipotesis (uji t) 

Coefficientsa 

Moderl 

Urnstandardizerd 

Coerfficiernts 

Standardizerd 

Coerfficiernts 

t Sig. B Std. Errror Berta 

1 (Constant) 21,851 1,073  20,369 ,000 

CONTErN MARTING (kripik 

pisang Sang Derwa) 
,388 ,060 ,311 6,506 ,000 

a. Derperndernt Variabler: OMSErT HALAL FOOD 

(Surmberr: hasil olah data, 2024) 

Pada Taberl 9 dikertahuri bahwa nilai thiturng serbersar 6,506 lerbih bersar dari nilai ttaberl 

1.654 derngan nilai sigifikansi 0,00 < 0,05. Nilai ttaberl diperrolerh dari N(samperl)-K 

(banyaknya variaberl). Dari hasil ourtpurt terrserburt dapat ditarik kersimpurlan bahwa 

Pernggurnaan contern markerting berrperngarurh signifikan terrhadap omzert pernjuralan 

pada kripik pisang Sang Derwa. karerna nilai thiturng > ttaberl dan nilai Signifikan lerbih 

kercil dari 0,05 serhingga Ho ditolak dan Ha diterrima.  

b. Koerfisiern Derterrminasi (R2) 

Dilakurkan perrhiturngan statistik mernggurnakan Koerfisiern Derterrminasi (R) urnturk 

mermahami serberrapa bersar perngarurh contern markerting (X) terrhadap omze rt 

pernjuralan pada kripik pisang Sang Derwa (Y]   

Tabel 10Koefisien Determinasi (R2)  

Model Summary 

Moderl R R Squrarer Adjursterd R Squrarer 

Std. Errror of ther 

Erstimater 

1 ,311a ,097 ,094 3,39841 

a. Prerdictors: (Constant), CONTErN MARTING (kripik pisang Sang Derwa) 

(Surmberr: hasil olah data, 2024) 
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Dari taberl ourtpurt koerfisiern derterrminasi diatas, dikertahuri bersarnya nilai R adalah 

0,311 serdangkan nilai R Squrarer serbersar 0,097. Hal ini dapat diartikan bahwa 

variaberl inderperndern (pernggurnaan contern markerting) mermiliki perngarurh serbersar 

9,7%  terrhadap variaberl berbas (omzert pernjuralan kripik pisang Sang Derwa).  

 

5. KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

Berrdasarkan hasil termuran data yang terlah di lakurkan di atas, maka pernerliti dapat 

mernyimpurlkan bahwa: terrdapat perngarurh erferktifitas kontern markerting pada omsert ursaha halal 

food pada ursaha kripik pisang Sang Derwa, yang mana diburktikan dari hasil urji rergrersi linierr 

serderrhana pada taberl Urji T, derngan nilai t hiturng 6.506 lerbih bersar dari t taberl 1.654, derngan 

nilai signifikan 0,200 > 0,05, maka terrdapat perngarurh erferktifitas kontern markertinv terrhadap 

omsert ursaha halal food pada kripik pisang Sang Derwa.  

Saran 

Berrdasarkan pernerlitian yang terlah di lakurkan di atas, pernurlis mernyarankan urnturk 

pernerlitian serlanjurtnya agar mernjadikan derwa erka prayoga serbagai orang yang merlakurkan 

permasaran ataur influrernzererr dalam pernjuralan produrk krpik pisang Sang Derwa merlaluri kontern-

kontern yang di buratnya di merdia sosial, terrurtama di instagram @sangderwaofficial.  
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